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ANDALUCÍA 
 

 
 
 

DECLARACIONES 
 
David Barrientos, Director de Comunicación de ANFAC afirmó que, “Julio marca un nuevo impulso al mercado de 
venta de turismos y al consumo privado español. Ya es el tercer mes en el que el mercado español supera la 
barrera de las 100.000 unidades en lo que llevamos de año. Poco a poco, el buen clima económico, la 
recuperación de la confianza del consumidor, la mayor facilidad de acceso a la financiación y el empuje del Plan 
PIVE, están haciendo que el principal indicador económico del consumo en España, el mercado de turismos, 
recupere volúmenes más cercanos a los normales para nuestro país. Todavía estamos lejos de nuestro mercado 
potencial y tenemos que seguir incrementando esa espiral de confianza para rejuvenecer nuestro parque 
automovilístico, uno de los más viejos de la Unión Europea. Sin embargo, las perspectivas son buenas. Este mismo 
año, la previsión es que se alcance un volumen de 1.045.000 turismos y si sumamos el resto de vehículos, 
comerciales ligeros e industriales, obtendríamos un mercado por encima de 1,2 millones de vehículos.” 
 
Según el presidente de GANVAM, Juan Antonio Sánchez Torres, que representa a 4.600 concesionarios/servicios 
oficiales y 3.000 compraventas, “el PIVE está siendo el resorte para sostener el mercado, que acumula 23 meses de 
subidas consecutivas, situando además a España como locomotora de Europa. Si, tal y como se apunta desde 
Industria, la octava edición termina tras el verano, sería necesario tener lista la siguiente edición para no frenar 
las matriculaciones que, previsiblemente, cerrarán este ejercicio con una subida del 16%, alcanzando ya la 
barrera psicológica del millón de unidades. De hecho, garantizar su continuidad durante 2016 en los mismo 
términos que las ediciones anteriores será lo que conduzca al mercado a su punto de equilibrio el próximo año, 
dejando atrás el gap de matriculaciones que ha marcado los ejercicios anteriores castigando duramente a las 
redes de distribución. Realmente, insisto en que no hay motivo para no seguir con el plan en los mismos términos 
que hasta ahora ya que no representa un gasto para el Estado sino una inversión rentable, pues por cada euro se 
recupera el doble, vía impuestos.  Además, no sólo está saneando un mercado que estos años atrás ha acusado 
fuertemente la falta de financiación, sino que también está contribuyendo a retirar del parque 1.200.000 
vehículos con una antigüedad superior a diez años, que suponen un lastre para la seguridad vial”.   
 
Jaume Roura, presidente de la patronal de los concesionarios FACONAUTO, afirmó que “La situación del mercado 
nos ha favorecido en  julio, que ha vuelto a ser, como hacía años que no sucedía, un mes estacionalmente clave 
para los concesionarios. El clima económico, el asentamiento de la confianza de los consumidores o el hecho de 
que se haya mejorado el acceso al crédito siguen contribuyendo al impulso de las matriculaciones. Por otro lado, 
el PIVE, al que debemos en gran medida esta recuperación, mantiene su influencia positiva, haciendo aflorar 
todavía compradores que dudaban si cambiar o no de coche. En este sentido, agradecemos los esfuerzos que está 
haciendo el IDAE para pagar el dinero adelantado por los concesionarios a los compradores acogidos al plan, pero 
al mismo tiempo pedimos más recursos para que se agilicen dichos pagos, ya que se siguen acumulado gran 
número de expedientes. Otro elemento que no deja de dinamizar las ventas es el esfuerzo promocional que tanto 
marcas como concesionarios aplican. En concreto, en los seis primeros meses del año, la promoción media se situó 
en los 4.361 euros por coche, un 6,5% más que en el mismo periodo del año anterior. Finalmente, hay que 
destacar la aportación del canal de particulares, la venta uno a uno que hacen los concesionarios, al total de las 
matriculaciones del mes. Es importante que este canal siga significando, como mínimo, el 60% de todas las 
ventas, porque esto nos asegura que el mercado está saneado y que está copado por operaciones rentables.”.  

 

Julio 2015 Julio  2014 %2015/2014 Ene-Jul 2015 Ene-Jul 2014 %2015/2014

ALMERIA 1045 795 31,45% 5735 4511 27,13%

CADIZ 1714 1350 26,96% 9375 7280 28,78%

CORDOBA 958 755 26,89% 5286 4183 26,37%

GRANADA 1238 948 30,59% 6911 5107 35,32%

HUELVA 649 524 23,85% 3689 2844 29,71%

JAEN 653 553 18,08% 3639 3113 16,90%

MALAGA 2716 2300 18,09% 16528 13597 21,56%

SEVILLA 2868 2368 21,11% 14908 11788 26,47%

ANDALUCIA 11841 9593 23,43% 66071 52423 26,03%
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Canal 2015 2014 % Variación 2015 2014 % Variación

Total Mercado 1.045 795 31,45% 5.735 4.511 27,13%

Particular 847 674 25,7% 4.559 3.710 22,9%

Empresa 196 121 62,0% 1.152 767 50,2%

Rac 2 0 24 34 -29,4%

Tramos CO2 2015 % Cuota % Variación 2015 % Cuota % Variación

0 -120 814 77,89% 41,6% 4.256 74,21% 37,5%

121 - 140 166 15,89% -1,2% 1.047 18,26% 4,8%

141 - 159 49 4,69% 36,1% 306 5,34% 7,7%

160 - 199 13 1,24% -7,1% 102 1,78% -8,1%

> 199 3 0,29% 50,0% 24 0,42% 9,1%

Julio Acumulado Julio

Matriculaciones de Turismos y Todo Terreno

Almeria Julio 2015

Julio Acumulado Julio
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Canal 2015 2014 % Variación 2015 2014 % Variación

Total Mercado 1.714 1.350 26,96% 9.375 7.280 28,78%

Particular 1.422 1.176 20,9% 7.712 6.198 24,4%

Empresa 290 167 73,7% 1.656 1.064 55,6%

Rac 2 7 -71,4% 7 18 -61,1%

Tramos CO2 2015 % Cuota % Variación 2015 % Cuota % Variación

0 -120 1.310 76,43% 42,7% 6.789 72,42% 44,5%

121 - 140 304 17,74% -11,4% 2.003 21,37% 0,2%

141 - 159 80 4,67% 15,9% 450 4,80% 12,8%

160 - 199 15 0,88% 0,0% 99 1,06% -33,1%

> 199 5 0,29% 0,0% 34 0,36% -5,6%

Julio Acumulado Julio

Matriculaciones de Turismos y Todo Terreno

Cádiz Julio 2015

Julio Acumulado Julio
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Canal 2015 2014 % Variación 2015 2014 % Variación

Total Mercado 958 755 26,89% 5.286 4.183 26,37%

Particular 741 599 23,7% 4.062 3.393 19,7%

Empresa 216 155 39,4% 1.220 768 58,9%

Rac 1 1 0,0% 4 22 -81,8%

Tramos CO2 2015 % Cuota % Variación 2015 % Cuota % Variación

0 -120 746 77,87% 47,7% 3.869 73,19% 40,2%

121 - 140 164 17,12% -8,9% 1.055 19,96% 0,8%

141 - 159 37 3,86% -22,9% 268 5,07% 0,8%

160 - 199 5 0,52% -73,7% 60 1,14% -34,1%

> 199 6 0,63% 100,0% 34 0,64% 70,0%

Julio Acumulado Julio

Matriculaciones de Turismos y Todo Terreno

Cordoba Julio 2015

Julio Acumulado Julio
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Canal 2015 2014 % Variación 2015 2014 % Variación

Total Mercado 1.238 948 30,59% 6.911 5.107 35,32%

Particular 997 816 22,2% 5.496 4.265 28,9%

Empresa 238 129 84,5% 1.392 820 69,8%

Rac 3 3 0,0% 23 22 4,5%

Tramos CO2 2015 % Cuota % Variación 2015 % Cuota % Variación

0 -120 974 78,68% 48,7% 5.123 74,13% 47,8%

121 - 140 205 16,56% -0,5% 1.314 19,01% 14,5%

141 - 159 47 3,80% -19,0% 353 5,11% 6,0%

160 - 199 8 0,65% -63,6% 91 1,32% -31,6%

> 199 4 0,32% -42,9% 30 0,43% 11,1%

Julio Acumulado Julio

Matriculaciones de Turismos y Todo Terreno

Granada Julio 2015

Julio Acumulado Julio
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Canal 2015 2014 % Variación 2015 2014 % Variación

Total Mercado 649 524 23,85% 3.689 2.844 29,71%

Particular 501 430 16,5% 2.910 2.350 23,8%

Empresa 148 94 57,4% 778 481 61,7%

Rac 0 0 1 13 -92,3%

Tramos CO2 2015 % Cuota % Variación 2015 % Cuota % Variación

0 -120 483 74,42% 39,2% 2.720 73,73% 44,5%

121 - 140 125 19,26% -0,8% 719 19,49% -1,5%

141 - 159 27 4,16% -20,6% 190 5,15% 25,8%

160 - 199 9 1,39% -40,0% 41 1,11% -33,9%

> 199 5 0,77% 150,0% 19 0,52% 0,0%

Julio Acumulado Julio

Matriculaciones de Turismos y Todo Terreno

Huelva Julio 2015

Julio Acumulado Julio
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Canal 2015 2014 % Variación 2015 2014 % Variación

Total Mercado 653 553 18,08% 3.639 3.113 16,90%

Particular 530 493 7,5% 2.916 2.507 16,3%

Empresa 118 60 96,7% 703 571 23,1%

Rac 5 0 20 35 -42,9%

Tramos CO2 2015 % Cuota % Variación 2015 % Cuota % Variación

0 -120 488 74,73% 33,0% 2.556 70,24% 28,0%

121 - 140 110 16,85% -12,7% 718 19,73% -2,2%

141 - 159 41 6,28% 5,1% 247 6,79% 6,0%

160 - 199 5 0,77% -72,2% 67 1,84% -31,6%

> 199 9 1,38% 200,0% 51 1,40% 0,0%

Julio Acumulado Julio

Matriculaciones de Turismos y Todo Terreno

Jaen Julio 2015

Julio Acumulado Julio
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Canal 2015 2014 % Variación 2015 2014 % Variación

Total Mercado 2.716 2.300 18,09% 16.528 13.597 21,56%

Particular 1.941 1.633 18,9% 10.771 8.667 24,3%

Empresa 514 340 51,2% 3.412 2.447 39,4%

Rac 261 327 -20,2% 2.345 2.483 -5,6%

Tramos CO2 2015 % Cuota % Variación 2015 % Cuota % Variación

0 -120 1.875 69,04% 23,2% 11.563 69,96% 26,5%

121 - 140 558 20,54% 10,7% 3.408 20,62% 19,5%

141 - 159 204 7,51% 22,2% 1.121 6,78% 8,7%

160 - 199 56 2,06% -37,1% 320 1,94% -28,1%

> 199 23 0,85% 27,8% 116 0,70% -9,4%

Julio Acumulado Julio

Matriculaciones de Turismos y Todo Terreno

Málaga Julio 2015

Julio Acumulado Julio
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SEVILLA 

 

 

 

  

Canal 2015 2014 % Variación 2015 2014 % Variación

Total Mercado 2.868 2.368 21,11% 14.908 11.788 26,47%

Particular 2.285 2.033 12,4% 11.915 9.990 19,3%

Empresa 570 323 76,5% 2.929 1.737 68,6%

Rac 13 12 8,3% 64 61 4,9%

Tramos CO2 2015 % Cuota % Variación 2015 % Cuota % Variación

0 -120 2.107 73,47% 38,3% 10.370 69,56% 38,0%

121 - 140 552 19,25% -12,0% 3.226 21,64% 4,9%

141 - 159 172 6,00% 4,2% 1.012 6,79% 18,5%

160 - 199 21 0,73% -53,3% 222 1,49% -15,3%

> 199 16 0,56% 100,0% 78 0,52% -3,7%

Julio Acumulado Julio

Matriculaciones de Turismos y Todo Terreno

Sevilla Julio 2015

Julio Acumulado Julio


