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Febrero 2015 Febrero 2014 %2015/2014 Ene-Feb 2015 Ene-Feb 2014 %2015/2014
ALICANTE 4734 4976 -4,86% 7234 6573 10,06%
CASTELLON 782 805 -2,86% 1669 1307 27,70%
VVALENCIA 3614 2643 36,74% 6593 4905 34,41%
C. VALENCIANA 9130 8424 8,38% 15496 12785 21,20%
DECLARACIONES

David Barrientos, Director de Comunicacidn de ANFAC afirmdé que “el mercado de turismos estd teniendo
un desarrollo muy bueno y no debe pararse. El Plan PIVE, es nuestro mejor aliado para seguir manteniendo el
ritmo de crecimiento ya que todavia no alcanzamos los volimenes del periodo pre-crisis. La aprobacién del Plan
PIVE 7 mejorard los resultados del primer trimestre, pero tenemos que mirar mds alld. El contexto econémico
todavia tiene que asentarse hasta llegar a todos los rincones de Espaiia. Ademds, la tasa de paro sigue siendo
muy elevada y por lo tanto esto puede tener un reflejo directo en la economia espaiiola, haciendo que se
ralenticen las matriculaciones y el consumo interno en el segundo trimestre del afio. En el contexto actual, para
aspirar a mds crecimiento, mds inversiones, mds industria es determinante la continuidad de estos planes, ya que
constituyen la plataforma de lanzamiento hacia un nuevo modelo productivo”.

presidente de GANVAM,
concesionarios/servicios oficiales y 3.000 compraventas, “el mercado viene registrando crecimientos de dos
digitos, pero no olvidemos que es el PIVE el que ahora mismo sostiene la demanda incentivando la confianza y

Segun el Juan Antonio Sanchez Torres, que representa a 4.600

animando a la compra. Teniendo en cuenta que mds del 91% de los 175 millones de euros de dotacion de la recién
aprobada séptima edicion se deben destinar a cubrir las operaciones de la prorroga de la version anterior, es
necesario que el sector tenga garantizada la continuidad de los planes en 2015 para evitar un paron en las
ventas, que acumulan ya un afio y medio de crecimiento continuado. Como todos sabemos, estos programas no
pueden tener una extension indefinida aunque las ayudas son directas al comprador. Tampoco nosotros lo
pedimos porque somos un sector corcho que se recuperard de forma natural en cuanto las mejoras macro se
trasladen al bolsillo de las familias. Mientras, serdn los incentivos a la compra los que actuen de salvavidas,
mdxime cuando vendemos 18 coches por cada mil habitantes, cuando tendriamos que alcanzar un ratio de
25/1.000, unos 1,2 millones de unidades al afio”.

Jaume Roura, presidente de la patronal de los concesionarios FACONAUTO, afirmé que “El PIVE estd en
un momento de mdxima efectividad y sigue teniendo un efecto “bola de nieve” sobre las ventas, que se han
acelerado en el ultimo tramo del mes ante las noticias de que las operaciones vinculadas al presupuesto
adelantado del PIVE 7, que fue aprobado el viernes por el Gobierno, estaban consumiendo los 175 millones de
euros con que fue dotado. Los datos de febrero se han visto muy favorecidos también porque las empresas estdn
renovando ya claramente sus flotas y porque, ademds, las empresas alquiladoras de coches estdn adquiriendo
mds vehiculos de cara a la préxima temporada de Semana Santa. Es una gran noticia que los tres canales de
venta en nuestro pais estén funcionando a pleno rendimiento, impulsando la demanda interna de vehiculos,
hasta hace poco una de las debilidades del sector. En cualquier caso, y aunque vamos por el buen camino, no
debemos relajarnos, porque el objetivo de todos sigue siendo que este 2015 sirva para acercarnos y, a poder ser,
rebasar el millén de unidades matriculadas. A dia de hoy, las previsiones hablan de un ejercicio que rondaria los
955.000 vehiculos vendidos. Estamos en el camino de la recuperacion, pero lejos atin del objetivo que nos debe
dar la estabilidad empresarial y de mercado”
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ALICANTE

Matriculaciones de Turismos y Todo Terreno
L Alcante | Febrero 2015

Febrero Acumulado Febrero
Canal 2015 2014 % Variacion 2015 2014 % Variacion
Total Mercado : b . L 10,06%
Particular 1.998 1.453 37,5% 3.827 2.718 40,8%
Empresa 422 381 10,8% 897 703 27,6%
Rac 2.314 3.142 -26,4% 2.510 3.152 -20,4%
Febrero Acumulado Febrero
Tramos CO2 2015 % Cuota % Variacién 2015 % Cuota % Variacion
0-120 3.724 78,66% 8,6% 5.423 74,97% 23,8%
121 - 140 588 12,42%| -0,8% 1.096 15,15%| 9,3%
141 - 159 317 6,70% -61,4% 506 6,99% -47,8%
160 - 199 95 2,01% -20,8% 188 2,60%| 1,1%
> 199 10 0,21% -23,1% 21 0,29%| -36,4%




:JJJ./JJJ en 1957

== FACONAUTO % gﬁf:’.‘(ﬁ m

—— Concesionarios de Automocion —

@\nfac

CASTELLON

Matriculaciones de Turismos y Todo Terreno
Castellon Febrero 2015

Febrero Acumulado Febrero
Canal 2015 2014 % Variacion 2015 2014 % Variacion
Total Mercado 27,70%
Particular 554 468 18,4% 1.038 891 16,5%
Empresa 142 133 6,8% 281 210 33,8%
Rac 86 204 -57,8% 350 206 69,9%
Febrero Acumulado Febrero
Tramos CO2 2015 % Cuota % Variacién 2015 % Cuota % Variacion
0-120 594 75,96% 74,7% 1.283 76,87% 105,9%
121 - 140 140 17,90%| -62,5% 279 16,72%[ -46,2%
141 - 159 38 4,86% -44,9% 85 5,09% [ -24,8%
160 - 199 6 0,77% -68,4% 17 1,02% -59,5%
> 199 4 0,51% 0,0% 5 0,30% -50,0%
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Matriculaciones de Turismos y Todo Terreno

Valencia

Febrero 2015

Febrero Acumulado Febrero
Canal 2015 2014 % Variacion 2015 2014 % Variacion
Total Mercado L : 36,74% . 34,41%
Particular 2.733 2.025 35,0% 5.020 3.791 32,4%
Empresa 825 577 43,0% 1.477 1.044 41,5%
Rac 56, 41 36,6% 96 70 37,1%
Febrero Acumulado Febrero
Tramos CO2 2015 % Cuota % Variacién 2015 % Cuota % Variacion
0-120 2.666 73,77% 64,3% 4.643 70,42% 57,0%
121 - 140 686 18,98%| 1,3% 1.407 21,34%[ 8,0%
141 - 159 213 5,89% -5,8% 430 6,52% 4,9%
160 - 199 39 1,08% -61,8% 93 1,41%| -52,8%
> 199 10 0,28% -33,3% 20 0,30%| -45,9%




