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Vehiculos a Motor, Reparacién y Recas

El mercado de turismos registra un incremento del 26,1%
en Febrero

La tendencia alcista del mercado de turismos esta marcada por el plan PIVE, aunque
todavia lejos del potencial del mercado espaiol.

El mercado de turismos en Febrero registra un incremento del 26,1% y un total de 86.717 unidades, el
mayor volumen para un mes de Febrero desde el afio 2010. En los dos primeros meses del ejercicio, el
crecimiento es de un 26,7% y un total de 154.836 matriculaciones. La tendencia alcista del mercado de
turismos que lleva ya con este mes, 18 meses de crecimiento continuado, esta marcada principalmente
por los pasos del Plan PIVE. El programa de incentivos para rejuvenecer el parque de vehiculos, ha
demostrado su efectividad en el mercado de turismos, en el crecimiento econdmico del pais y ademas
ha cambiado la actitud de la sociedad mejorando el entorno y activando el consumo.

El pasado viernes se aprobd en el Consejo de Ministros la séptima edicién del Plan PIVE, que permitird
que el mercado de turismos registre su mejor dato trimestral de los ultimos cuatro afios, puesto
que todavia quedan fondos disponibles para una parte importante del mes de Marzo.

Si queremos continuar con el crecimiento del consumo privado en Espaia y recuperar mas rapidamente
los niveles de confianza de la sociedad espafiola, la clave estard en la continuidad de estos planes
durante todo el afio 2015, ya que hoy en dia todavia existen desequilibrios y obstaculos en la economia
espanola, como una elevada tasa de paro y una baja financiaciéon que impide un normal funcionamiento
del consumo interno.

A pesar de los intensos crecimientos propiciados por el Plan PIVE, todavia no se ha conseguido
alcanzar el nivel potencial del mercado, ni siquiera superar el millon de unidades, algo habitual en
los afios anteriores a la crisis.

Por otro lado, el parque de vehiculos supera los 11 afios de antigliedad, con efectos adversos en la
seguridad vial y en la calidad del aire. Los vehiculos nuevos aportan nuevas tecnologias que podrian
proporcionar efectos positivos en la reduccion de siniestralidad de las carreteras y una reduccion
de emisiones al medio ambiente.

MATRICULACIONES POR CANALES

Todos los canales registran importantes crecimientos. El canal de particulares en Febrero sube un
24,9%, con un total de 44.956 unidades impulsado por el efecto PIVE. En el periodo Enero-Febrero crece
un 26,7% y 85.946 unidades. El canal de empresas ha continuado con incrementos del 24,3% con
19.495 unidades. En los dos primeros meses del afio acumula un crecimiento del 23,1% y 37.973
unidades. Por ultimo, el canal de alquiladores ha registrado un fuerte crecimiento en el mes de Febrero
del 30,4% y 22.266 unidades, influenciando, sin duda, por la buena temporada turistica de Semana
Santa que se espera para este afno. En el conjunto de los dos primeros meses del afio alcanza un
crecimiento del 31,1% y 30.917 unidades.
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DECLARACIONES

David Barrientos, Director de Comunicacion de ANFAC afirmd que “el mercado de turismos estd
teniendo un desarrollo muy bueno y no debe pararse. El Plan PIVE, es nuestro mejor aliado para seguir
manteniendo el ritmo de crecimiento ya que todavia no alcanzamos los volimenes del periodo pre-crisis.
La aprobacion del Plan PIVE 7 mejorard los resultados del primer trimestre, pero tenemos que mirar mds
alla. El contexto econdmico todavia tiene que asentarse hasta llegar a todos los rincones de Espaiia.
Ademads, la tasa de paro sigue siendo muy elevada y por lo tanto esto puede tener un reflejo directo en la
economia espaiola, haciendo que se ralenticen las matriculaciones y el consumo interno en el segundo
trimestre del aino. En el contexto actual, para aspirar a mds crecimiento, mds inversiones, mds industria es
determinante la continuidad de estos planes, ya que constituyen la plataforma de lanzamiento hacia un
nuevo modelo productivo”.

Segun el presidente de GANVAM, Juan Antonio Sanchez Torres, que representa a 4.600
concesionarios/servicios oficiales y 3.000 compraventas, “el mercado viene registrando crecimientos
de dos digitos, pero no olvidemos que es el PIVE el que ahora mismo sostiene la demanda incentivando la
confianza y animando a la compra. Teniendo en cuenta que mds del 91% de los 175 millones de euros de
dotacion de la recién aprobada séptima edicion se deben destinar a cubrir las operaciones de la prérroga
de la version anterior, es necesario que el sector tenga garantizada la continuidad de los planes en 2015
para evitar un paron en las ventas, que acumulan ya un afio y medio de crecimiento continuado. Como
todos sabemos, estos programas no pueden tener una extension indefinida aunque las ayudas son directas
al comprador. Tampoco nosotros lo pedimos porque somos un sector corcho que se recuperard de forma
natural en cuanto las mejoras macro se trasladen al bolsillo de las familias. Mientras, serdn los incentivos a
la compra los que actien de salvavidas, maxime cuando vendemos 18 coches por cada mil habitantes,
cuando tendriamos que alcanzar un ratio de 25/1.000, unos 1,2 millones de unidades al afio”.

Jaume Roura, presidente de la patronal de los concesionarios FACONAUTO, afirmd que “El PIVE estd
en un momento de mdxima efectividad y sigue teniendo un efecto “bola de nieve” sobre las ventas, que se
han acelerado en el ultimo tramo del mes ante las noticias de que las operaciones vinculadas al
presupuesto adelantado del PIVE 7, que fue aprobado el viernes por el Gobierno, estaban consumiendo los
175 millones de euros con que fue dotado. Los datos de febrero se han visto muy favorecidos también
porque las empresas estdn renovando ya claramente sus flotas y porque, ademds, las empresas
alquiladoras de coches estan adquiriendo mds vehiculos de cara a la proxima temporada de Semana
Santa. Es una gran noticia que los tres canales de venta en nuestro pais estén funcionando a pleno
rendimiento, impulsando la demanda interna de vehiculos, hasta hace poco una de las debilidades del
sector. En cualquier caso, y aunque vamos por el buen camino, no debemos relajarnos, porque el objetivo
de todos sigue siendo que este 2015 sirva para acercarnos y, a poder ser, rebasar el millon de unidades
matriculadas. A dia de hoy, las previsiones hablan de un ejercicio que rondaria los 955.000 vehiculos
vendidos. Estamos en el camino de la recuperacion, pero lejos atin del objetivo que nos debe dar la
estabilidad empresarial y de mercado”
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02/03/2015
Matriculaciones de Automoviles de turismo
Febrero 2015
Febrero Enero-Febrero
2015 2014 9%15/14 2015 2014 9%15/14
Automoviles de turismo 86.717 68.763 26,1 154.836 122.199 26,7
Top 10 Automoviles de turismo
\ Top Marcas \ \ Top Modelos
Febrero Enero-Febrero Febrero Enero-Febrero
1¢ SEAT 9.329 SEAT 14.508 IBIZA 4154 IBIZA 6.321
22 VOLKSWAGEN  7.771 VOLKSWAGEN  14.400 LEON 3.667 LEON 5.934
32 OPEL 7.123 OPEL 11.372 C4 3.189 C4 5.574
4° PEUGEOT 5.598 RENAULT 10.142 MEGANE 2.746 GOLF 5.242
52 RENAULT 5.331 PEUGEOT 9.822 GOLF 2.682 MEGANE 4814
62 CITROEN 5.313 CITROEN 9.172 POLO 2.466 POLO 3.866
72 NISSAN 4.747 FORD 8.340 SANDERO 2.047 SANDERO 3.698
82 FORD 4509 NISSAN 8.233 CORSA 2.002 QASHQAI 3.376
92 KIA 4199 TOYOTA 7.850 QASHQAI 1.979 CORSA 3.259
102 TOYOTA 3.856 AUDI 7.579 208 1.674 CLIO 3.076
Automoviles de turismo: Detalle por carburante (Cuota)
Ene. Feb. Mar. Abr. May. Jun. Jul. Ago. Sep. Oct. Nov. Dic. Ano
Gasolina 30,3 337 - - - - - - - - - - 322
Diesel 675 64.8 - - - - - - - - - - 66,0
Hibrido+Eléc 22 1.5 - - - - - - - - - - 138

Automoviles de turismo: Detalle por segmentos

39,4
26,2
29,5

8,1
36,8
-7,9
17,2
13,3

0,7
72,8
31,5
-0,6

Febrero Enero-Febrero
Unidades Cuota %15/14 Unidades Cuota %15/14
Micro 6.153 7,1 33,9 10.055 6,5
Pequeiio 25.232 29,1 22,0 43765 28,3
Medio-Bajo 23.700 27,3 30,7 42.044 27,2
Medio-Alto 7.250 8,4 8,4 13.925 9,0
Deportivo 134 0,2 12,6 327 0,2
Ejecutivo 891 1,0 -6,9 1.882 1,2
Lujo 149 0,2 0,7 374 0,2
Monovol. Pequeiio 7.999 9,2 15,2 13.913 9,0
Monovol. Grande 720 0,8 2,4 1.354 0,9
TT Pequefio 7.200 8,3 94,7 12.255 7,9
TT Medio 6.557 7,6 22,4 13.423 8,7
TT Grande 192 0,2 1,6 349 0,2
TT Lujo 540 0,6 5,7 1.170 0,8

7,8

Fuente: Elaboracién I.Qa (Instituto de Estudios de Automocion) en base a datos de la DGT Péagina 1 de 2
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02/03/2015
Automoviles de turismo: Comunidades autonomas
Febrero Enero-Febrero

Unidades Cuota 9%15/14 Unidades Cuota %15/14

== Andalucia 8.411 9,7 354 16.117 10,4 34,2
== Aragon 1.744 2,0 249 3.288 2,1 24.5
Asturias 1.157 1,3 14,9 2.347 1.5 28,1
E= Baleares 2.107 2,4 17,8 3.809 2,5 16,1
_ B canarias 2.511 2,9 1,9 4.938 3,2 11,1
mim Cantabria 740 0,9 31,9 1.487 1,0 34,8
B | Castilla La Mancha 2.383 2,7 10,6 4.7766 3,1 6,9
"3 Castilla Leon 2.612 3,0 20,0 5.004 3,2 21,0
== (Catalufia 12.113 14,0 24,0 22.963 14,8 26,1
RM Ceuta y Melilla 154 0,2 11,6 299 0,2 42
E= Comunidad Valenciana 9.130 10,5 8,4 15.496 10,0 21,2
=== Extremadura 994 1,1 19,6 1.927 1,2 25,0
"% Galicia 2.969 3,4 9,6 6.018 3,9 15,7
== Rioja 377 0,4 7,1 695 0,4 8,6
Madrid 33.729 38,9 38,7 54.847 354 32,6
B Murcia 1.827 2,1 37,5 3.404 2,2 33,2
B Navarra 790 0,9 15,0 1.657 1,1 27,9
=m Pais Vasco 2.969 3.4 21,2 5.774 3,7 30,8

Evolucion mercado turismos aiio 2015

%s/periodo anterior
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Fuente: Elaboracion IMCMQ (Instituto de Estudios de Automocion) en base a datos de la DGT Pagina 2 de 2
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MATRICULACION DE TURISMOS POR MARCA. FEBRERO 2015

309 272 13,6 456 425 7,3
2 2 0,0 5 3 66,7
(A | 3.705 3.375 9,8 7.579 6.645 14,1
B.MwW. | 3.505 3.315 5,7 6.675 6.187 7,9
2 3 -33,3 5 5 0,0
0 1 -100,0 0 1 -100,0
6 679 99,1 9 1.687 -99,5
5.313 4.504 18,0 9.172 8.344 9,9
3.482 2.579 35,0 6.842 4.907 39,4
DFSk | 0 1 -100,0 0 1 -100,0
5 2 150,0 9 10 -10,0
3.729 2.951 26,4 6.090 4.479 36,0
[FORD | 4.509 4.813 -6,3 8.340 7.237 15,2
(HONDA | 626 618 1,3 1.035 1.059 2,3
1 0 - 1 0 -
3.088 2.543 21,4 5.697 4.811 18,4
39 47 -17,0 80 77 3,9
JAGUAR | 57 85 -32,9 113 173 -34,7
JEEP | 752 107 602,8 968 193 401,6
kA ] 4.199 1.810 132,0 6.552 3.276 100,0
LAbA | 1 1 0,0 4 5 -20,0
0 0 = 2 1 100,0
73 113 -35,4 120 247 -51,4
557 684 -18,6 1.299 1.455 -10,7
274 148 85,1 692 359 92,8
1 0 = 1 0 =
2 150,0 11 4 175,0
7 9 22,2 23 24 -4,2
(MAZDA | 930 660 40,9 1.680 1.244 35,0
2.614 1.812 44,3 5.603 3.678 52,3
M 893 824 8,4 1.565 1.498 4,5
611 292 109,2 1.213 552 119,7
(NISsSAN | 4.747 2.729 73,9 8.233 5.061 62,7
7.123 6.890 3,4 11.372 10.330 10,1
5.598 5.505 1,7 9.822 9.825 0,0
163 89 83,1 345 194 77,8
5.331 4.006 33,1 10.142 6.339 60,0
9.329 5.949 56,8 14.508 9.730 49,1
[skobA | 1.887 1.431 31,9 3.435 2.792 23,0
315 188 67,6 566 344 64,5
230 144 59,7 447 258 73,3
130 116 12,1 241 212 13,7
[suzuki | 232 226 2,7 422 423 -0,2
8 28 71,4 18 47 61,7
1 1 0,0 2 4 -50,0

Marzo 2015 Pagina 1



MATRICULACION DE TURISMOS POR MARCA. FEBRERO 2015

| Febrero |
| 2015 2014

ARCA |
TOYOTA 3.856 3.099 24,4 7.850 6.272 25,2
VOLKSWAGEN 7.771 5.592 39,0 14.400 10.860 32,6
VOLVO 701 518 35,3 1.192 921 29,4

Pagina 2
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MATRICULACION DE TURISMOS POR MARCA Y MODELO. FEBRERO 2015

MODELO™"S] Unidades | % Cto| Unidades | %Cto. _

ALFA ROMEO GIULIETTA 7 25,9 10 15,8
ALFA ROMEO MITO -48,8 -34,3
Total ALFA ROMEO ‘EI-EH_
ASTON MARTIN DB9

ASTON MARTIN VANTAGE
__EI-
AUDI 683 -7,3 1.522 13 0
AUDI A3 1.163 30,7 2.113 12,9
AUDI A4 524 -19,0 1.308 8,2
AUDI A5 175 -4,9 296 -9,8
AUDI A6 206 15,1 534 23,0
AUDI A7 21 -44,7 114 29,5
AUDI A8 26 -25,7 59 -9,2
AUDI Q3 550 45,9 792 7,2
AUDI Q5 324 37,3 701 55,1
AUDI Q7 13 -68,3 29 -67,8
AUDI R8 0 -100,0 1 -66,7
AUDI RS4 2 100,0 7 250,0
AUDI RS6 2 -33,3 2 -33,3
AUDI RS7 0 = 2 =
AUDI TT COUPE 16 300,0 9 1000,0
MI
B.M.W. 41,7

B.M.W. i8 3 = 3 ==
B.M.W. SERIE 1 957 9,6 1.603 -6,7
B.M.W. SERIE 2 366 1364,0 729 2330,0
B.M.W. SERIE 3 821 -13,2 1.412 -12,2
B.M.W. SERIE 4 250 278,8 527 256,1
B.M.W. SERIE 5 244 -7,6 528 -9,3
B.M.W. SERIE 6 6 -70,0 17 -56,4
B.M.W. SERIE 7 11 -47,6 21 -48,8
B.M.W. X1 267 -56,3 621 -42,1
B.M.W. X3 198 -37,3 417 -28,8
B.M.W. X4 127 = 297 =
B.M.W. X5 137 41,2 254 15,5
B.M.W. X6 68 112, 5 168 147,1
B.M.W. 10,6
-EE_I_
BENTLEY CONTINENTAL 0,0 4 33,3
BENTLEY FLYING SPUR -100,0 -50,0
_mln-m
CH EVROLET AVEO 2 -98,2 3 -98,6
CHEVROLET CAPTIVA 1 -98,9 2 -99,2
CHEVROLET CRUZE 2 -99,1 3 -99,5
CHEVROLET TRAX 1 -99,4 1 -99,7
_a|--m
CITROEN 303,7 215,6
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MATRICULACION DE TURISMOS POR MARCA Y MODELO. FEBRERO 2015

MODELO™""] Unidades | % Cto | Unidades | %Cto.

CITROEN C3 1.145 -6,1 1.816 -21,0
CITROEN C4 3.189 37,8 5.574 29,5
CITROEN C4 AIRCROSS 159 80,7 350 130,3
CITROEN C5 76 -46,1 176 -37,1
CITROEN C8 2 -90,0 3 -91,7
CITROEN C-ELYSEE 188 -34,7 277 -44,6
CITROEN DS3 87 -36,5 195 -14,5
CITROEN DS4 261 41,1 396 34,7
CITROEN 14,1 -2,1
|-m
DACIA DUSTER 883 84,3 1.836 83,8
DACIA LODGY 176 -10,7 413 21,5
DACIA LOGAN 376 164,8 895 179,7
DACIA SANDERO 2.047 16,2 3.698 13,9
-!E-EI-M
FERRARI 458 -50,0 -50,0
FERRARI CALIFORNIA 1 = 2 100,0
FERRARI 300, 0
-I-
FIAT 1.142 -16,2 1.945 20 8
FIAT 500L 746 68,8 1.389 67,8
FIAT 500X 181 = 181 =
FIAT BRAVO 37 -5,1 73 -6,4
FIAT FREEMONT 71 77,5 135 46,7
FIAT PANDA 1. 339 53,4 1. 985 32,2
FIAT PUNTO 21,0 11,4
ml-m
FORD B-MAX -12,5 189 10,5
FORD CMAX 618 -41,2 1.143 -15,6
FORD ECOSPORT 181 = 291 =
FORD FIESTA 1.027 -11,0 1.767 -1,1
FORD FOCUS 1.136 -13,9 2.031 -5,7
FORD KA 561 153,8 1.027 202,1
FORD KUGA 487 -17,5 943 32,6
FORD MONDEO 277 79,9 581 78,8
FORD MUSTANG 0 = 1 O 0
FORD S-MAX -23,7
-EE-EI
HONDA ACCORD 21,4 -4 0
HONDA CIvVIC 247 47,0 333 27,6
HONDA CRV 359 -15,1 666 -10,4
HON DA JAZZ I -76,9 -60,0
-aza—l-mam
HURTAN ALBAYCIN
-_I-_
HYUNDAI ELANTRA 48 128,6 108,8
HYUNDAI GENESIS 3 = 6 ==

Marzo 2015 Pagina 2
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MATRICULACION DE TURISMOS POR MARCA Y MODELO. FEBRERO 2015

[ Unidades | % Cto. || Unidades | %Cto

HYUNDAI 110 304 5,9 537 3,3
HYUNDAI 120 442 -9,6 762 -8,3
HYUNDAI 130 965 41,7 1.599 27,5
HYUNDAI 140 153 -16,4 434 12,1
HYUNDAI i800 2 = 4 =
HYUNDAI 1X20 198 30,3 377 11,2
HYUNDAI IX35 912 34,7 1.777 30,9
HYUNDAI SANTA FE 60 39,5 126 63,6
HYUNDAI VELOSTER -90,0 -63,6
|
INFINITI Q30

INFINITI Q50 25 -7,4 55 14,6
INFINITI Q60 1 -50,0 1 -75,0
INFINITI Qx50 2 = 6 200,0
INFINITI QX70 -55,6 15 -34,8
-EI_Em
JAGUAR F-TYPE 6 200,0 8 60,0
JAGUAR XF 44 -46,3 90 -44,4
JAGUAR 600,0 200,0
_ml
JEEP CHEROKEE 142,9 134 2
JEEP GRAND CHEROKEE 47 -7,8 77 -18,9
JEEP RENEGADE 607 = 734 =
JEEP WRANGLER 80,8 78, 9
|
KIA CARENS 156 6 1. 098 98 6
KIA CEED 898 86,7 1.510 69,3
KIA OPTIMA 5 150,0 10 66,7
KIA PICANTO 625 662,2 760 578,6
KIA RIO I 655 91,5 1.019 73,9
KIA SORENTO 26 420,0 49 512,5
KIA SOUL 77 = 115 =
KIA SPORTAGE 1. 149 97,8 1.912 81,7
KIA VENGA 26,3 79 17, 9
-EEI-E
LADA NIVA 0 -100,0 2 -33 3
LADA PRIORA
_-EI-mE
LAMBORGHINI HURACAN
-_I_
LANCIA DELTA 11 -15,4 13 -61,8
LANCIA THEMA 1 0,0 1 0,0
LANCIA VOYAGER 32 -3,0 52 -11,9
LANCIA -56,1 -64,7
_ml-ﬂi
LAND ROVER DEFENDER 23 -53,1 39 -50 6
LAND ROVER DISCOVERY 33 43,5 54 45,9

Marzo 2015
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MATRICULACION DE TURISMOS POR MARCA Y MODELO. FEBRERO 2015

MODELO™""] Unidades | % Cto | Unidades | %Cto.

LAND ROVER EVOQUE 395 -6,8 924 -5,4
LAND ROVER FREELANDER 3 -92,3 9 -92,1
LAND ROVER RANGE ROVER -30,9 10,1
Total LAND ROVER | s57] 186l 1299] ___-107]
LEXUS CT 93 106 7 216 148 3
LEXUS GS 20 100,0 47 67,9
LEXUS IS 66 4,8 145 -16,2
LEXUS LS 0 -100,0 1 -50,0
LEXUS NX 74 = 238 ==
LEXUS RC 0 = 4 =
LEXUS -27,6 -40,6
|-§z-m
LOTUS ELISE
__I__
MAHINDRA XUV 500 150,0 175, 0
-I_
MASERATI GHIBLI 5 -28,6 19 0,0
MASERATI GRAN TURISMO 1 = 1 -50 0
MASERATI QUATTROPORTE -50,0
_mlm-ﬂ
MAZDA CX-5 21,1

MAZDA CX-9 10 = 19 =
MAZDA MAZDA2 22 -42,1 35 -40,7
MAZDA MAZDA3 372 121,4 671 156,1
MAZDA MAZDAS5 38 31,0 61 24,5
MAZDA MAZDA6 160 7,4 257 8,9
MAZDA MX-5 -83,3 -76,9
m-m-m
MERCEDES CLASE A 609 30,7 1.160 29,3
MERCEDES CLASE B 327 8,3 628 -12,4
MERCEDES CLASE C 482 35,0 1.229 102,5
MERCEDES CLASE CLA 259 -5,8 566 -3,4
MERCEDES CLASE CLS 11 -45,0 28 -28,2
MERCEDES CLASE E 196 -7,1 323 -21,2
MERCEDES CLASE G 0 = 1 -50,0
MERCEDES CLASE GL 7 600,0 14 0,0
MERCEDES CLASE GLA 456 2750,0 1.119 5495,0
MERCEDES CLASE GLK 38 -19,1 102 1,0
MERCEDES CLASE ML 84 110,0 134 -0,7
MERCEDES CLASE S 57 216,7 94 123,8
MERCEDES CLASE SL 0 -100,0 1 -66,7
MERCEDES CLASE SLK 2 -50,0 7 -41,7
MERCEDES CLASE V 83 = 192 ==
MERCEDES VIANO -94,2 -94,6
-MM|-mm
MINI MINI 893 1.565
-m-mm-a
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MATRICULACION DE TURISMOS POR MARCA Y MODELO. FEBRERO 2015

S Unidades | % Cto. | Unidades | % Cto_|

MITSUBISHI ASX 466 98,3 918 115,0
MITSUBISHI LANCER 1 = 1 =
MITSUBISHI MONTERO 32 14,3 61 38,6
MITSUBISHI OUTLANDER 64 120,7 122 54,4
MITSUBISHI SPACE STAR 5450,0
|
NISSAN JUKE 914 3,5 1.704 6,7
NISSAN LEAF 11 266,7 25 733,3
NISSAN MICRA 412 135,4 837 102,2
NISSAN MURANO 3 200,0 5 -37,5
NISSAN NOTE 396 -4,1 666 5,5
NISSAN PATHFINDER 9 -43,8 11 -64,5
NISSAN PULSAR 768 = 1.181 =
NISSAN QASHQAI 1.979 61,2 3.376 43,1
NISSAN X-TRAIL 255 2733,3 426 2740,0
NISSAN 2370

|m
OPEL ADAM 144 0,7 313 41,6
OPEL ANTARA 11 -35,3 19 -60,4
OPEL ASTRA 1.508 -18,9 2.524 -3,4
OPEL CASCADA 6 -57,1 8 -66,7
OPEL CORSA 2.002 -11,1 3.259 0,2
OPEL INSIGNIA 805 51 1.249 -1,3
OPEL MERIVA 716 -4,0 834 5,4
OPEL MOKKA 1. 358 218,0 2.052 142,3
OPEL ZAFIRA -13,7 1.114 -12,1
-EI
PEUGEOT 108

PEUGEOT 2008 1.034 53,2 1.744 33,8
PEUGEOT 206 0 = 1 =
PEUGEOT 207 2 -99,5 4 -99,5
PEUGEOT 208 1.674 16,8 2.758 28,2
PEUGEOT 3008 663 -2,2 1.136 -22,4
PEUGEOT 308 1.194 -5,4 2.360 3,1
PEUGEOT 4008 5 = 15 =
PEUGEOT 5008 527 -12,2 894 -12,6
PEUGEOT 508 430 19,4 765 25,2
PEUGEOT 807 1 -97,9 3 -95,7
PEUGEOT -12,5 70,0
-m—l-m_m
PORSCHE 911 12 -33,3 32 -8,6
PORSCHE BOXSTER 4 -20,0 6 -57,1
PORSCHE CAYENNE 52 -3,7 121 8,0
PORSCHE CAYMAN 7 40,0 9 12,5
PORSCHE MACAN 78 = 158 =
PORSCHE PANAMERA 10 42,9 19 -24, 0
TotalpoRsche | 163l 831l 35| 778
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MATRICULACION DE TURISMOS POR MARCA Y MODELO. FEBRERO 2015

MODELO™""] Unidades | % Cto | Unidades | %Cto.

RENAULT CAPTUR 827 -11,4 1.762 18,9
RENAULT CLIO 1.486 29,6 3.076 62,8
RENAULT ESPACE 12 100,0 12 50,0
RENAULT FLUENCE 22 46,7 43 16,2
RENAULT GRAND ESPACE 0 -100,0 1 -93,3
RENAULT KOLEOS 22 -33,3 93 43,1
RENAULT LAGUNA 148 -1,3 229 -8,0
RENAULT LATITUDE 1 -88,9 4 -71,4
RENAULT MEGANE 2.746 63,8 4.814 90,1
RENAULT TWINGO 66 135,7 101 119,6
RENAULT 600,0
I_EE
SEAT ALHAMBRA 209 65,9 290 52,6
SEAT ALTEA 872 73,7 1.218 32,2
SEAT IBIZA 4.154 76,4 6.321 65,2
SEAT LEON 3.667 49,5 5.934 53,7
SEAT Mil 229 23,1 358 26,1
SEAT TOLEDO -35,3 -33,4
m‘zal-m
SKODA CITIGO 83,3 47,2
SKODA FABIA 617 18,0 1.167 33,8
SKODA OCTAVIA 454 46,5 831 28,0
SKODA RAPID 73 -60,3 129 -57,8
SKODA ROOMSTER 12 9,1 51 142,9
SKODA SPACEBACK 424 125,5 704 40,0
SKODA SUPERB 72 0,0 152 16,9
SKODA YETI 59,3 25,2
|mm
SMART FORFOUR 169 302

SMART SMART -22,3 -23,3
mlm-m
SSANGYONG 97,5 153,2
SSANGYONG REXTON 34 47,8 57 18,8
SSANGYONG RODIUS 38 -7,3 6 -11, 6
TotalssangYon | 230l 597 _aa7] 733
SUBARU FORESTER 41 17,1 92 22,7
SUBARU IMPREZA 66 8,2 121 19,8
SUBARU LEGACY 15,0 -20, 0
mlm
SUZUKI ALTO -100,0 -97 1
SUZUKI CELERIO 36 = 93 ==
SUZUKI JIMNY 51 75,9 108 77,0
SUZUKI SWIFT 40 -16,7 77 5,5
SUZUKI SX4 69 4,5 107 -4,5
SUZUKI VITARA
m—l-m-m
TATA ARIA 0,0 2 -66,7
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MATRICULACION DE TURISMOS POR MARCA Y MODELO. FEBRERO 2015

TATA VISTA -74,1 -61,0
Total TATA ‘I_
TESLA MODEL S -50 0
Total TESLA —-m_mm
TOYOTA AURIS 1.404 31,6 2.851 24,8
TOYOTA AVENSIS 188 58,0 346 17,7
TOYOTA AYGO 233 13,7 323 -12,5
TOYOTA GT86 8 33,3 14 16,7
TOYOTA LAND CRUISER 71 0,0 145 1,4
TOYOTA PRIUS 118 8,3 240 4,8
TOYOTA RAV 4 554 34,8 1.211 74,0
TOYOTA VERSO 369 5,7 783 -5,9
TOYOTA YARIS 23,3 1.937 41,3
-!EEEIE
VOLKSWAGEN BEETLE 66,7 23,7
VOLKSWAGEN EOS 5 25,0 9 50,0
VOLKSWAGEN GOLF 2.682 55,9 5.242 47,5
VOLKSWAGEN JETTA 32 18,5 55 7,8
VOLKSWAGEN PASSAT 731 86,0 1.327 40,4
VOLKSWAGEN POLO 2.466 52,8 3.866 34,6
VOLKSWAGEN SCIROCCO I 66 -4,3 127 8,5
VOLKSWAGEN SHARAN 111 42,3 193 31,3
VOLKSWAGEN TIGUAN 1.118 7,0 2.448 18,1
VOLKSWAGEN TOUAREG 38 5,6 101 55,4
VOLKSWAGEN TOURAN 421 -21,3 810 -3 9
VOLKSWAGEN 17,1

-MI-EH
VOLVO S60 48 100,0 64,4
VOLVO S80 8 166,7 13 160,0
VOLVO V40 268 11,2 513 22,7
VOLVO V60 16 -61,9 31 -55,1
VOLVO V70 25 0,0 48 11,6
VOLVO XC60 330 94,1 498 62,2
VOLVO XC90 -50,0 -53,1
ml-mz-m
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