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CASTILLA LEÓN 

 
 

DECLARACIONES 

 
David Barrientos, Director de Comunicación de ANFAC afirmó que “el mercado de turismos está teniendo 

un desarrollo muy bueno y no debe pararse. El Plan PIVE, es nuestro mejor aliado para seguir manteniendo el 
ritmo de crecimiento ya que todavía no alcanzamos los volúmenes del periodo pre-crisis. La aprobación del Plan 
PIVE 7 mejorará los resultados del primer trimestre, pero tenemos que mirar más allá. El contexto económico 
todavía tiene que asentarse hasta llegar a todos los rincones de España. Además, la tasa de paro sigue siendo 
muy elevada y por lo tanto esto puede tener un reflejo directo en la economía española, haciendo que se 
ralenticen las matriculaciones y el consumo interno en el segundo trimestre del año. En el contexto actual, para 
aspirar a más crecimiento, más inversiones, más industria es determinante la continuidad de estos planes, ya que 
constituyen la plataforma de lanzamiento hacia un nuevo modelo productivo”.   

 
Según el presidente de GANVAM, Juan Antonio Sánchez Torres, que representa a 4.600 

concesionarios/servicios oficiales y 3.000 compraventas, “el mercado viene registrando crecimientos de dos 

dígitos, pero no olvidemos que es el PIVE el que ahora mismo sostiene la demanda incentivando la confianza y 

animando a la compra. Teniendo en cuenta que más del 91% de los 175 millones de euros de dotación de la recién 

aprobada séptima edición se deben destinar a cubrir las operaciones de la prórroga de la versión anterior, es 

necesario que el sector tenga garantizada la continuidad de los planes en 2015 para evitar un parón en las 

ventas, que acumulan ya un año y medio de crecimiento continuado. Como todos sabemos, estos programas no 

pueden tener una extensión indefinida aunque las ayudas son directas al comprador. Tampoco nosotros lo 

pedimos porque somos un sector corcho que se recuperará de forma natural en cuanto las mejoras macro se 

trasladen al bolsillo de las familias. Mientras, serán los incentivos a la compra los que actúen de salvavidas, 

máxime cuando vendemos 18 coches por cada mil habitantes, cuando tendríamos que alcanzar un ratio de 

25/1.000, unos 1,2 millones de unidades al año”. 

 

Jaume Roura, presidente de la patronal de los concesionarios FACONAUTO, afirmó que “El PIVE está en 

un momento de máxima efectividad y sigue teniendo un efecto “bola de nieve” sobre las ventas, que se han 

acelerado en el último tramo del mes ante las noticias de que las operaciones vinculadas al presupuesto 

adelantado del PIVE 7, que fue aprobado el viernes por el Gobierno, estaban consumiendo los 175 millones de 

euros con que fue dotado. Los datos de febrero se han visto muy favorecidos también porque las empresas están 

renovando ya claramente sus flotas y porque, además, las empresas alquiladoras de coches están adquiriendo 

más vehículos de cara a la próxima temporada de Semana Santa. Es una gran noticia que los tres canales de 

venta en nuestro país estén funcionando a pleno rendimiento, impulsando la demanda interna de vehículos, 

hasta hace poco una de las debilidades del sector. En cualquier caso, y aunque vamos por el buen camino, no 

debemos relajarnos, porque el objetivo de todos sigue siendo que este 2015 sirva para acercarnos y, a poder ser, 

rebasar el millón de unidades matriculadas. A día de hoy, las previsiones hablan de un ejercicio que rondaría los 

955.000 vehículos vendidos. Estamos en el camino de la recuperación, pero lejos aún del objetivo que nos debe 

dar la estabilidad empresarial y de mercado” 

Febrero 2015 Febrero  2014 %2015/2014 Ene-Feb 2015 Ene-Feb 2014 %2015/2014

AVILA 162 130 24,62% 309 255 21,18%

BURGOS 417 335 24,48% 803 673 19,32%

LEON 407 403 0,99% 799 686 16,47%

PALENCIA 188 127 48,03% 360 251 43,43%

SALAMANCA 325 262 24,05% 609 513 18,71%

SEGOVIA 155 139 11,51% 288 269 7,06%

SORIA 101 79 27,85% 195 154 26,62%

VALLADOLID 702 567 23,81% 1337 1075 24,37%

ZAMORA 155 135 14,81% 304 258 17,83%

CASTILLA LEON 2612 2177 19,98% 5004 4134 21,04%
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Canal 2015 2014 % Variación 2015 2014 % Variación

Total Mercado 162 130 24,62% 309 255 21,18%

Particular 139 111 25,2% 264 204 29,4%

Empresa 23 19 21,1% 45 51 -11,8%

Rac 0 0 0 0

Tramos CO2 2015 % Cuota % Variación 2015 % Cuota % Variación

0 -120 112 69,14% 20,4% 213 68,93% 19,0%

121 - 140 30 18,52% 36,4% 64 20,71% 39,1%

141 - 159 16 9,88% 128,6% 25 8,09% 66,7%

160 - 199 3 1,85% -57,1% 4 1,29% -69,2%

> 199 1 0,62% 0,0% 3 0,97% 50,0%

Febrero Acumulado Febrero

Matriculaciones de Turismos y Todo Terreno

Avila Febrero 2015

Febrero Acumulado Febrero
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BURGOS 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Canal 2015 2014 % Variación 2015 2014 % Variación

Total Mercado 417 335 24,48% 803 673 19,32%

Particular 323 262 23,3% 601 535 12,3%

Empresa 93 73 27,4% 201 138 45,7%

Rac 1 0 1 0

Tramos CO2 2015 % Cuota % Variación 2015 % Cuota % Variación

0 -120 268 64,27% 36,0% 515 64,13% 31,0%

121 - 140 88 21,10% 8,6% 166 20,67% -1,2%

141 - 159 42 10,07% -4,5% 88 10,96% 15,8%

160 - 199 15 3,60% 15,4% 28 3,49% -12,5%

> 199 4 0,96% 6 0,75% 50,0%

Febrero Acumulado Febrero

Matriculaciones de Turismos y Todo Terreno

Burgos Febrero 2015

Febrero Acumulado Febrero
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Canal 2015 2014 % Variación 2015 2014 % Variación

Total Mercado 407 403 0,99% 799 686 16,47%

Particular 346 350 -1,1% 686 594 15,5%

Empresa 60 49 22,4% 112 87 28,7%

Rac 1 4 -75,0% 1 5 -80,0%

Tramos CO2 2015 % Cuota % Variación 2015 % Cuota % Variación

0 -120 286 70,27% 17,2% 545 68,21% 34,2%

121 - 140 79 19,41% -27,5% 180 22,53% -4,3%

141 - 159 32 7,86% 28,0% 54 6,76% 8,0%

160 - 199 8 1,97% -65,2% 14 1,75% -61,1%

> 199 2 0,49% 0,0% 6 0,75% 0,0%

Febrero Acumulado Febrero

Matriculaciones de Turismos y Todo Terreno

Leon Febrero 2015

Febrero Acumulado Febrero



 

 

 
5 

PALENCIA 

  

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Canal 2015 2014 % Variación 2015 2014 % Variación

Total Mercado 188 127 48,03% 360 251 43,43%

Particular 157 91 72,5% 298 191 56,0%

Empresa 31 34 -8,8% 62 58 6,9%

Rac 0 2 0 2

Tramos CO2 2015 % Cuota % Variación 2015 % Cuota % Variación

0 -120 145 77,13% 72,6% 269 74,72% 65,0%

121 - 140 28 14,89% -15,2% 52 14,44% -16,1%

141 - 159 11 5,85% 83,3% 27 7,50% 58,8%

160 - 199 4 2,13% 0,0% 10 2,78% 11,1%

> 199 0 0,00% 2 0,56%

Febrero Acumulado Febrero

Matriculaciones de Turismos y Todo Terreno

Palencia Febrero 2015

Febrero Acumulado Febrero
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SALAMANCA 

 

  

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Canal 2015 2014 % Variación 2015 2014 % Variación

Total Mercado 325 262 24,05% 609 513 18,71%

Particular 271 215 26,0% 497 422 17,8%

Empresa 54 47 14,9% 112 91 23,1%

Rac 0 0 0 0

Tramos CO2 2015 % Cuota % Variación 2015 % Cuota % Variación

0 -120 234 72,00% 35,3% 445 73,07% 30,5%

121 - 140 61 18,77% -4,7% 108 17,73% -12,9%

141 - 159 24 7,38% 26,3% 42 6,90% 27,3%

160 - 199 5 1,54% 25,0% 12 1,97% 0,0%

> 199 1 0,31% -50,0% 2 0,33% -33,3%

Febrero Acumulado Febrero

Matriculaciones de Turismos y Todo Terreno

Salamanca Febrero 2015

Febrero Acumulado Febrero
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SEGOVIA 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Canal 2015 2014 % Variación 2015 2014 % Variación

Total Mercado 155 139 11,51% 288 269 7,06%

Particular 116 116 0,0% 215 216 -0,5%

Empresa 39 23 69,6% 73 52 40,4%

Rac 0 0 0 1

Tramos CO2 2015 % Cuota % Variación 2015 % Cuota % Variación

0 -120 111 71,61% 18,1% 201 69,79% 9,8%

121 - 140 31 20,00% 24,0% 63 21,88% 14,5%

141 - 159 8 5,16% -50,0% 15 5,21% -25,0%

160 - 199 4 2,58% 33,3% 6 2,08% -25,0%

> 199 1 0,65% 0,0% 3 1,04% 0,0%

Febrero Acumulado Febrero

Matriculaciones de Turismos y Todo Terreno

Segovia Febrero 2015

Febrero Acumulado Febrero
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SORIA 

 

  

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Canal 2015 2014 % Variación 2015 2014 % Variación

Total Mercado 101 79 27,85% 195 154 26,62%

Particular 74 57 29,8% 144 121 19,0%

Empresa 27 20 35,0% 50 30 66,7%

Rac 0 2 1 3 -66,7%

Tramos CO2 2015 % Cuota % Variación 2015 % Cuota % Variación

0 -120 67 66,34% 36,7% 128 65,64% 29,3%

121 - 140 21 20,79% 61,5% 39 20,00% 34,5%

141 - 159 9 8,91% -10,0% 17 8,72% 13,3%

160 - 199 4 3,96% -33,3% 9 4,62% -10,0%

> 199 0 0,00% 2 1,03% 100,0%

Febrero Acumulado Febrero

Matriculaciones de Turismos y Todo Terreno

Soria Febrero 2015

Febrero Acumulado Febrero
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VALLADOLID 

 

  

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Canal 2015 2014 % Variación 2015 2014 % Variación

Total Mercado 702 567 23,81% 1.337 1.075 24,37%

Particular 593 466 27,3% 1.098 870 26,2%

Empresa 109 101 7,9% 239 205 16,6%

Rac 0 0 0 0

Tramos CO2 2015 % Cuota % Variación 2015 % Cuota % Variación

0 -120 512 72,93% 34,0% 951 71,13% 36,1%

121 - 140 142 20,23% 20,3% 271 20,27% 10,2%

141 - 159 36 5,13% -30,8% 86 6,43% -18,9%

160 - 199 9 1,28% -40,0% 25 1,87% 8,7%

> 199 3 0,43% 4 0,30% 300,0%

Febrero Acumulado Febrero

Matriculaciones de Turismos y Todo Terreno

Valladolid Febrero 2015

Febrero Acumulado Febrero
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ZAMORA 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Canal 2015 2014 % Variación 2015 2014 % Variación

Total Mercado 155 135 14,81% 304 258 17,83%

Particular 114 108 5,6% 234 208 12,5%

Empresa 40 27 48,1% 68 50 36,0%

Rac 1 0 2 0

Tramos CO2 2015 % Cuota % Variación 2015 % Cuota % Variación

0 -120 108 69,68% 24,1% 223 73,36% 36,0%

121 - 140 31 20,00% -20,5% 56 18,42% -23,3%

141 - 159 13 8,39% 116,7% 16 5,26% 6,7%

160 - 199 3 1,94% 0,0% 9 2,96% 80,0%

> 199 0 0,00% 0 0,00%

Febrero Acumulado Febrero

Matriculaciones de Turismos y Todo Terreno

Zamora Febrero 2015

Febrero Acumulado Febrero


